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1. Satt mal, malgrupp och format for eventet

L] Satt tydliga mal, exempelvis att locka fler kunder, na en ny malgrupp eller 6ka
forsaljningen

] Identifiera din malgrupp, till exempel nya balkongagare, yngre kunder, DIY-fantaster
eller stamkunder

[ ] valj ett passande upplagg. Det kan till exempel vara planteringsaktiviteter med en
planteringsstation i butik, radgivning, DIY-workshops eller temakampanjer sa som “en
insektsvanlig balkong”

L] Anpassa omfattningen efter forutsattningarna, ett storre event eller en mindre
kampanjyta

2. Valj datum med omsorg

[] Lagg eventet under pelargonens huvudsasong (april-juni)

[] valj ett datum som passar malgruppen, personalen och forvantat antal besokare
L] Helg: ofta fler besckare
[ ] Vardag: lugnare tempo, mer tid for radgivning eller en planteringsstation

[] Ta hansyn till vader och plats
L] Planera ett alternativ till utomhusytorna
[] Se 6ver mojligheter till vaderskyddade l6sningar

L] Kontrollera sa att det inte krockar med andra evenemang i omradet
L] Stadsfester och lokala event
[ ] Semesterperioder

L] Avsatt tillrackligt med tid for marknadsforing

[ ] Anpassa eventets langd efter forutsattningarna, till exempel ett tre timmar langt



kampanitillfalle istallet for ett heldagsevent

[] Sakerstall tillrackliga volymer av pelargoner och kompletterande vaxter for
kampanjytan, sjalva aktiviteten och for 6kad forsaljning - bestall i god tid

[ Planera for logistik och pafyllning under kampanjperioden

[ ] Ha kompletterande produkter redo, sa som krukor, jord och gédsel/naring
[] Placera kampanjytan pa en val synlig plats i butiken

L] Inspirera kunderna med tydliga exponeringar, till exempel:

fardiga planteringar i balkonglador eller krukor
temaytor for balkonger och uteplatser
genomtankta fargkombinationer

insektvanliga planteringar

4. Planera bemanningen realistiskt

(] Berakna personalbehov for forberedelser, uppbyggnad och radgivning
[ ] Planerain raster och erséttare

] Sakerstall att det finns tillracklig kompetens pa plats, till exempel kring plantering, val
av sort, placering och skotsel. Forbered och utbilda personalen i forvag. Utforlig
information om pelargoner finns till exempel pa https://pelargonium-for-europe.com/sv/

[ ] Fordela ansvarsomraden tydligt inom teamet, exempelvis med radgivning, kassa och
planteringsservice

[] Ta hansyn till tider med hog belastning

[ ] Forbered enklare alternativ vid lag bemanning, till exempel en gor-det-sjalv-station
eller fasta tider for radgivning

5. Valj praktiska eventformat

L] Erbjud planteringsaktiviteter med radgivning, for exempelvis plantering i balkonglador
eller krukor som kunderna tar med sig eller koper pa plats, samt hjalp med val av vaxter


https://pelargonium-for-europe.com/sv/

och kombinationer
] Skapa kampanjytor i samband med starten av balkong- och terrassasongen

[] Planera temabaserade aktiviteter, till exempel:
[ ] insektvanliga balkonger och krukplanteringar
[ fargkoncept for balkonger och terrasser

[ lattskotta vaxtkombinationer

L] Lyft hallbarhetsteman, till exempel genom att kombinera med Grter eller géra egna
insektshotell

L] Tank pa ytor som fungerar for sociala medier, till exempel fotoh6rnor eller inspirerande
planteringar

[ ] Informera om eventet i god tid, gérna flera veckor i forvag

L] Anvand flera kanaler i kombination:
[] sociala medier

[ ] den egna webbplatsen

L1 nyhetsbrev

[ ] annonseri lokalpress

[ skyltning och affischer i butik

L] flyers eller information vid kassan

[] Erbjud anmaélan vid workshops eller planteringsaktiviteter, online eller i butik

] Vid storre satsningar, informera eller bjud in lokalmedia, sdsom lokala tidningar,
lokalradio eller lokala nyhetssajter

[] Skicka ute en paminnelse nar eventet narmar sig, till exempel via sociala medier eller
nyhetsbrev

7. Dokumentera eventet pa plats

] Ta bilder under eventet, till exempel av aktivitetsytan, planteringsmoment och fardiga
planteringar

[ ] Samla in feedback fran kunder

L] Spela in korta filmer, till exempel planteringssteg, radgivningstillfallen eller
stamningsbilder



[] Publicera innehall i sociala medier under eventets gang

L] viktigt: sakerstall att samtycke finns fran personer som syns pa bild

8. Folj upp efter eventet

] Spara bilder for framtida anvandning, till exempel pd webbplats, i sociala medier eller
infor nasta event

[] Utvardera deltagarantal och forsaljningsresultat
[J Ateranvand bilder och inneh3ll i kommande kommunikation

[] Utveckla och forbattra upplagget infor nasta sasong

(] Mal definierat

L] Datum lagt under pelargonens huvudsasong
[] Véxter och kompletterande produkter pa plats
[ Bemanning planerad realistiskt

L] Eventet tydligt marknadsfort

L] Mojlighet till digital anmalan?

L] Uppfdljning planerad
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