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1. Okresl cele, grupy docelowe i format dziatan

[ ] Ustal cele, np. przyciagniecie nowych klientéw, dotarcie do nowych grup docelowych
lub zwiekszenie sprzedazy

[] Zidentyfikuj grupe docelowa, np. wtasciciele balkonéw, mtodzi ludzie, mitosnicy DIY,
stali klienci

[] Wybierz odpowiedni format dziatan. Mozliwe opcje to: akcje sadzenia roslin, ustugi
doradcze na miejscu, np. pomoc przy sadzeniu roslin i fachowe konsultacje, warsztaty DIY
oraz kampanie tematyczne, np. ,,balkon przyjazny owadom”

[ ] Zaplanuj dziatania w sposéb realistyczny - duze wydarzenie vs. lokalna kampania

2. Wybierz date strategicznie

[] Zaplanuj dziatania w gtéwnym sezonie sprzedazy pelargonii (kwiecien-czerwiec)

L] Wybierz date odpowiednig dla grupy docelowej, zespotu i przewidywanej liczby
uczestnikow

[ ] Weekend: zwykle wieksza liczba odwiedzajacych

L] Dni powszednie: spokojniej, wiecej czasu na doradztwo i sadzenie

[ ] Wez pod uwage pogode i lokalizacje
L] Przygotuj alternatywy na wypadek niepogody dla stref zewnetrznych
[ ] Rozwaz mozliwos¢ wykorzystania zadaszonych przestrzeni

[ ] Sprawdz konkurencyjne wydarzenia w regionie
L] Festyny miejskie lub inne imprezy
[] Okresy urlopowe

[ ] Zaplanuj odpowiednio czas na promocje

] Okresl realistycznie czas trwania dziatan, np. trzygodzinne okienko promocyjne zamiast



catodniowej akgji

] Zaplanuj wystarczajaca ilos¢ pelargonii i roslin towarzyszacych dla strefy promocyjnej,
samej akcji oraz dodatkowej sprzedazy. Zamow je z wyprzedzeniem

[] Zorganizuj logistyke i uzupetnienia na czas trwania promocgji

L] Przygotuj dodatkowe produkty, takie jak donice, podtoza, nawozy itp

[ ] Umies¢ strefe promocyjna w dobrze widocznym miejscu na powierzchni sprzedazowe;j
[] Zainspiruj klientow atrakcyjnymi ekspozycjami, np. przyktadowe sadzenia w

skrzynkach balkonowych lub donicach, strefy tematyczne dla balkonéw, koncepcje
kolorystyczne czy nasadzenia przyjazne owadom

4. Realistyczne planowanie personelu

[] Oszacuj potrzebna liczbe pracownikéw do przygotowania, montazu i fachowego
doradztwa

[] Zaplanuj przerwy i zmiany dla personelu

[ ] Zadbaj 0 obecnos¢ pracownikéw z fachowa wiedza na miejscu, np. porady sadzenia,
dobdr odmian, lokalizacja, pielegnacja. Przeszkol pracownikéw wczesniej. Obszerne
informacje o pelargoniach znajdziesz np. na https://moja-pelargonia.pl/

L] Wyraznie przypisz zadania w zespole, np. doradztwo, kasa, stanowisko sadzenia
[ ] Wez pod uwage godziny szczytu

L] Przygotuj proste alternatywy na okresy, gdy jest mniej personelu, np. stacja DIY do
sadzenia lub state godziny konsultacji

5. Wybierz praktyczne formaty dziatan

[ ] Zaproponuj dziatania sadzenia roslin potaczone z fachowym doradztwem, np. sadzenie
skrzynek balkonowych lub donic przyniesionych przez uczestnikow albo zakupionych na
miejscu, wsparcie przy doborze roslin i kompozycji

L] Przygotuj strefy promocyjne na rozpoczecie sezonu balkonéw i taraséw



] Zaplanuj dziatania tematyczne, np.:

] Sadzenie przyjazne owadom w donicach i skrzynkach
[ ] Koncepcje kolorystyczne dla balkonéw i taraséw

L] Proste w pielegnacji kombinacje roslin

[ ] Wtacz tematy zréwnowazonego rozwoju, np. potgczenia z ziotami, domowe hotele dla
owaddw

L] Przygotuj miejsca przyciagajace uwage w social mediach, takie jak strefy fotograficzne i
przyktadowe nasadzenia

] Ogtos dziatania z wyprzedzeniem, najlepiej kilka tygodni wczesniej

[] Potacz rézne kanaty promocji :

[l Media spotecznosciowe

[] Wtasna strona internetowa

L] Newsletter

[ ] Reklamy w lokalnej prasie

[ ] Ogtoszenia i plakaty na miejscu
L] Ulotki lub informacje przy kasach

[ ] Podczas warsztatow lub kampanii sadzenia zapewnij mozliwos$¢ rejestracji uczestnikow
- online lub na miejscu

L] Przy wiekszych kampaniach poinformuj lub zapros lokalne media, np. dzienniki,
magazyny miejskie, lokalne portale online

L] Przypomnij o wydarzeniu krétko przed data, np. poprzez media spotecznosciowe lub
newsletter

7. Dokumentuj wydarzenie w dniu realizacji

L] Wykonaj zdjecia podczas dziatan, np. strefy aktywnosci, sadzenia, gotowe aranzacje
[] Zbierz opinie klientéw

L] Nagrywaj krotkie filmy, np. kroki sadzenia, interakcje doradcze z klientami, ogdlna
atmosfera

[] Publikuj materiaty w mediach spotecznosciowych jeszcze w dniu wydarzenia



[ ] Wazne: uzyskaj zgode od os6b umozliwiajacych ich identyfikacje

8. Nie zapomnij o follow-upie

[ ] Zarchiwizuj zdjecia do pdzniejszego wykorzystania, np. na stronie internetowej, w
mediach spotecznosciowych lub do zapowiedzi kolejnych dziatan

[ ] Ocen uczestnictwo i wyniki sprzedazy
L] Wykorzystaj ponownie zdjecia i materiaty

L] Dopracuj strategie dziatan przed kolejnym sezonem

[] Cel okreslony

] Data w gtéwnym sezonie sprzedazy pelargonii
[ ] Towary i dodatkowe produkty dostepne

] Zespét gotowy do dziatan

[] Dziatania odpowiednio reklamowane

[ ] Mozliwosc rejestracji online?

L] Follow-up zaplanowany
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